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Introduccion

La siguiente infografia tiene como propdsito analizar la evolucién del marketing
desde hechos histéricos hasta su concepcion formal. Esta actividad sera de ayuda para
comprender los cambios fundamentales en la disciplina a lo largo del tiempo. Tiene como
objetivo elaborar una linea del tiempo de manera grafica sobre la evolucion del marketing,
resaltando los momentos clave y las transformaciones en su enfoque, utilizando palabras

clave para destacar los conceptos mas relevantes de cada etapa.

Esta infografia abarca los hechos histéricos desde la prehistoria hasta la
concepcién formal de la evolucién de la mercadotecnia a través de 11 etapas. En este
trabajo se incluyen los tipos de marketing desde el 1.0 hasta el 5.0, de manera

comprensible y conciso, por lo que el texto se limitara a palabras clave.
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Liga de la infografia:
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Conclusion

Através de esta actividad se logr6 analizar la evolucion de la mercadotecnia desde
sus origenes hasta su establecimiento como disciplina formal. A través de esta
investigacion, se identificaron dos etapas fundamentales: la primera, que corresponde a
la transicion desde el simple intercambio de bienes hacia estrategias estructuradas de
promocion; la segunda, que se refiere a la evolucion del enfoque centrado en el producto

hacia una orientacion al consumidor.

La integracion conceptual en la linea del tiempo permite la comprension visual del
desarrollo histérico del marketing. Asimismo, se logré adquirir habilidades en la sintesis
y presentacion visual de informacidn compleja. Estos procesos metacognitivos
promueven el desarrollo de competencias comunicativas propias de la profesional de la

mercadotecnia.
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